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10.

Poduzetnistvo

Poduzetnicka etika

Poduzetnistvo i nove tehnologije

Komunikacija na radnom mjestu

Kako do kvalitetnih zaposlenika

Pravni oblici trgovackih drustava

Razlike osnivanja d.o.o. i d.d.

Frans$izing i poduzetnistvo

Patenti i izumi i njihov utjecaj na poduzetnicki posao

Obrti u Bjelovarsko-bilogorskoj zupaniji

Poduzece i ekologija

Moguénosti unapredenja prodaje u informacijsko doba

2. Unapredenje prodaje
Upravljanje
3. prodajom Prodajna sila
4. Poslovna logistika poduzec¢a "X"
5. Drustveno odgovorno poslovanje DM-a
6. Eticki kodeks
7. Drustveno odgovorno poslovanje |Korporacijska filantropija
8. Primjena drustveno odgovornog poslovanja u Republici Hrvatskoj
9. Udruga gradana "X"
10. Vjezbenicka tvrtka Planiranje ljudskih potencijala

Poslovno pregovaranje

2 Komunikacijsko prezentacijske Proksemicko znakovije
3. vjestine Kineti¢ko znakovlje
4. Poslovna etika
5. Sindikati
Osnove ekonomije
6. Raspodjela dohotka i nejednakost u raspodjeli
7. Racdunovodstveno prac¢enje poreza na dodanu vrijednost
Osnove racunovodstva
8. Bilanca trgovackog drustva
9. Platni promet
Racunovodstvo troskova i imovine
10. Blagajni¢ko poslovanje

Marketing usluga

Specifi€nosti marketing usluga u bankarstvu




Specifi¢nosti marketing usluga u osiguranju

3. Specifi¢nosti marketinga usluga u turizmu i ugostiteljstvu
4. Obiteljska poljoprivredna gospodarstva u RH
5. Zivotni ciklus obiteljskog posla
6. Obiteljski posao Pravni oblici i pokretanje obiteljskog posla u RH
7. Prednosti i izazovi obiteljskog posla
8. Tradicija kao specificnost malog obiteljskog posla
9. Razvoj, oblici, znacenje i obiljezje novca
Bankarstvo i osiguranje
10. Investicijski fondovi u RH

1. Marketing na drustvenim mrezama
2. Trendovi digitalnog marketinga
3. Promocija
4. Sportski marketing
Marketing
5. Etika i drustvena odgovornost marketinga
6. Odnosi s javnoscu
7. Marketing usluga
8. Zastita potrosaca
9. Bonton u poslovnom okruzenju
Vjezbenicka tvrtka
10. Menadzment ljudskih potencijala

1. Vrste i nacini prezentiranja
2. Prednosti, nedostaci i obiljezja usmene komunikacije
3. KomunlkaC|j§k9 P rezentacijske Neverbalna komunikacija
vjestine
4. Slusanje
5. Razine poslovnog bontona
6. Financijski posrednici
7. Najpoznatije svjetske burze
8. Trzite kapitala Burzovni krahovi
9. Dioni¢ko drustvo - Podravka d.d.
10. Vrijednosni papiri na financijskom trzistu
1. Interkulturalno komuniciranje
2. Vaznost poslovnih komunikacija putem drustvenih mreza
3. Mediji, komunikacija i manipulacija
4 Body language (govor tijela), uloga i znacenja neverbalnog znakovlja u poslovhom
) komuniciranju
5. Zene kao pregovaradi
Poslovne komunikacije
6. Umijetna inteligencija u poslovnim komunikacijama




7. Sutnja u poslovnoj komunikaciji

8. Prijave za posao i poslovni intervjui

9. Izgradnja karijere i pisanje Zivotopisa

10. Uloga i znacaj boja u poslovnim komunikacijama

1. Ocjena kvalitete poslovanja trgovackog drustva X
2. Strukturni financijski izvjestaji i financijsko izvjestavanje trgovackog drustva X
3. Komparativni financijski izvjestaji i financijsko izvjesStavanje trgovackog drustva X
4. Ocjena ucinkovitosti poslovanja trgovackog drustva X
5. Analiza financijskih izvjestaja kao sastavni dio poslovne analize
Analiza financijskih izvje$¢a
6. Financijski pokazatelji u funkciji pokazatelja uspje$nosti poslovanja
7. Analiza uspjesnosti poslovanja trgovackog drustva X
8. Vertikalna analiza financijskih izvjestaja trgovackog drustva X
9. Analiza financijskih izvjestaja trgovackog drustva X pomocu financijskih pokazatelja
10. Horizontalna analiza financijskih izvjestaja trgovackog drustva X

1. Ekonomska dimenzija globalizacije i uloga multinacionalnih kompanija
2. EkoloSka dimenzija globalizacije i odrzivi razvoj
Globalno poslovno okruzje
3. Multikulturno okruzje
4. Hrvatska u suvremenim globalizacijskim tijekovima
5. Inflacija i kretanje indeksa potroSackih cijena u Republici Hrvatskoj u posljednjih 5 godina
6. Osnove ekonomije TrziSte rada u Republici Hrvatskoj
7. Hrvatska narodna banka i monetarna politika u Republici Hrvatskoj
8. Uredivanje i prikazivanje podataka u statistici
9. Statistika Analiza gospodarskih kretanja u turizmu u Republici Hrvatskoj u posljednjih 5 godina
10. Analiza demografskih kretanja u Republici Hrvatskoj u posljednjih 10 godina

1. Globalizacija

2. Nezaposlenost kao problem pojedinca i gospodarstva

3. Temeljna pitanja gospodarstva

Osnove ekonomije

4. Borba protiv siromasstva

5. Inflacija i njezine posljedice

6. Europska unija

7. Debitne i kreditne kartice

8. Razvoj novca kroz povijest
Bankarstvo i osiguranje

9. Kreditni poslovi

10. Bankarski poslovi




10.

Bankarstvo i osiguranje

Pojam, funkcije i vrijednost novca

Zastita novca od krivotvorenja

Stambena Stednja u RH

Elektronicko, internetsko i mobilno bankarstvo

Mjenjacki poslovi

Suvremeni novac

Osiguranje

Surogati novca (kartice, kripto valute)

Bankarski sustav Republike Hrvatske

Stedno-ulagagki proizvodi

1. Proces zaposljavanja u vjezbenickoj tvrtki ,X*
2. Poslovna dokumentacija u medusobnom poslovanju vjezbenickih tvrtki
3. Poslovni plan vjezbenicke tvrtke X"
4. Vjezbenicka tvrtka Poslovi odjela financija i racunovodstva vjezbenicke tvrtke ,X*
5. Poslovi odjela prodaje i marketinga vjezbenicke tvrtke ,X*
6. Poslovi odjela administracije i tajniStva vjezbenicke tvrtke ,X*
7. Poslovi odjela nabave sa skladistem vjezbenicke tvrtke ,X*
8. Prihodi, rashodi i poslovni rezultat poduzetnika

Poduzetnic¢ko racunovodstvo
9. Temeljni financijski izvjestaji poduzetnika na primjeru poduzec¢a ,.X*
10. Racunovodstvo_pronzvodnje i |obracun i knjizenje place

trgovine

1. Poduzetnistvo, poduzetnik i poduzetnicka etika
2. Ljudski potencijali
3. Karijera i motiviranje
4. Obrt
Poduzetnistvo
5. Trgovacka drustva
6. MenadZment i menadzeri
7. Socijalno poduzetni§vo
8. Poduzetnistvo i suvremeni trendovi
9. Obiteljski posao Obiteljski posao — danas, sutra...
10. Vjezbenicka tvrtka Od ideje do poslovnog plana

Marketing

Identitet marke Croata

Privatne marke primjeri iz prakse

Upravljanje kvalitetom - Podravka d. d.

Promocija - Franck d.d.




5. Marketing odnosa
6. Proizvodni program Kras d. d.
7. Digitalni marketing
8. Promidzbene aktivnosti viezbenicke tvrtke
Vjezbenicka tvrtka
9. Kolanje dokumentacije u procesu nabave trgovacke robe
10. Organizacija i sudjelovanje na sajmu vjezbenickih tvrtki




